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УКРАЇНА

ДРУЖКІВСЬКА МІСЬКА РАДА

РІШЕННЯ

Від  27.12.2006   № 5/8-2
м. Дружківка

"Про зовнішню рекламу
у місті Дружківка"

З метою оптимізації розміщення спеціальних конструкцій та згідно з Законом України “Про рекламу” та Типовими правилами розміщення зовнішньої реклами, затвердженими постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067, керуючись статтею 26 та частиною 1 статті 59 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні»  міська рада
ВИРІШИЛА:
1. Затвердити:

1.1. Правила розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка (додаток 1);

1.2. Порядок надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів (додаток 2);

1.3. Порядок визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів (додаток 3);

1.4. Порядок демонтажу, обліку та зберігання рекламних засобів, встановлених на місцях, які перебувають у комунальній власності (додаток 4);

1.5. Положення про механізм справляння та порядок сплати податку з реклами (додаток 5);

1.6. Примірний договір про надання в тимчасове використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів (додаток 6).

2. Встановити, що дозволи на розміщення зовнішньої реклами, надані до набрання чинності цього рішення, є дійсними до закінчення терміну їх дії.
3. Відділу містобудування та архітектури (Сівоплясова), управлінню житлового та комунального господарства (Гейченко), комунальному архітектурно-планувальному підприємству (Голосниченко), розповсюджувачам реклами та рекламодавцям у трьохмісячний термін привести власні документи у відповідність із цим рішенням.
4. Встановити, що це рішення набирає чинності з дня його опублікування.

5. Контроль за виконанням цього рішення покласти на заступника міського голови з питань діяльності виконавчих органів ради Верещагіна Р.О.

Міський голова                                                                      В.С.Гнатенко
Додаток 1

до рішення міської ради

від 27.12.2006 № 5/8-2
ПРАВИЛА
розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка

1. Правила розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка (далі – Правила) регулюють відносини, що виникають у зв'язку з розміщенням зовнішньої реклами у місті Дружківка, та визначають порядок надання дозволів на розміщення такої реклами. Дія Правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форми власності, а також фізичних осіб, які здійснюють діяльність у сфері зовнішньої реклами у місті Дружківка.

2. У цих Правилах терміни вживаються у такому значенні:

2.1. Виконавчий орган ради – виконавчий комітет Дружківської міської ради.

2.2. Дозвіл – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці.

2.3. Особа – фізична особа, в тому числі суб'єкт підприємницької діяльності, юридична особа будь-якої форми власності, представництво нерезидента в Україні.
2.4. Виробник реклами – особа, яка повністю або частково здійснює виробництво реклами.
2.5. Рекламодавець – особа, яка є замовником реклами для її виробництва та/або розповсюдження.
2.6. Розповсюджувач реклами – особа, яка здійснює розповсюдження реклами.
2.7. Споживачі реклами – невизначене коло осіб, на яких спрямовується реклама.
2.8. Спонсорство – добровільна матеріальна, фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними та юридичними особами будь-якої діяльності з метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг.
2.9. Товар – будь-який предмет господарського обігу, в тому числі продукція, роботи, послуги, цінні папери, об'єкти права інтелектуальної власності.
2.10. Внутрішня реклама – реклама, що розміщується всередині будинків і споруд.
2.11. Недобросовісна реклама – реклама, яка вводить або може ввести в оману споживачів реклами, завдати шкоди особам, державі чи суспільству внаслідок неточності, недостовірності, двозначності, перебільшення, замовчування, порушення вимог щодо часу, місця і способу розповсюдження.
2.12. Порівняльна реклама – реклама, яка містить порівняння з іншими особами та/або товарами іншої особи.
2.13. Прихована реклама – інформація про особу чи товар у програмі, передачі, публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і може вводити в оману осіб щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій.
2.14. Рекламні засоби – засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача.
2.15. Місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах населеного пункту, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами у тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою).

2.16. Спеціальні конструкції – тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами.

2.17. Складна спеціальна конструкція – конструкція, що відповідає одній або декільком з таких ознак:

- розмір однієї рекламної площини спеціальної конструкції будь-якого виду більше або дорівнює 6 м2;

- встановлюється з проведенням скритих робіт;

- має бетонний фундамент;

- висотою більше двох метрів;

- виготовлена згідно з індивідуальним проектом або має нетипові розміри;

- для виготовлення або встановлення потребує складних конструктивних рішень.

2.18. Електронні екрани (електронні табло) – стаціонарні спеціальні конструкції, призначені для відтворення зображення на площині екрана за рахунок світловипромінювання світлодіодів, ламп, інших джерел світла або світлоповертаючих елементів. Рекламна площа визначається габаритами світловипромінюючої поверхні.

2.19. Об’ємно-просторові конструкції – стаціонарні спеціальні конструкції, у яких для розміщення інформації використовується як об’єм конструкції, так і її поверхня, виконуються за індивідуальними проектами.

2.20. Прапорові композиції і навіси – стаціонарні спеціальні конструкції з символікою розповсюджувачів зовнішньої реклами (товарні знаки, скорочені найменування тощо), що складаються з основи, одного або декількох флагштоків (стійок) і м’яких полотнищ.

2.21. Виносні щитові конструкції (штендери) – тимчасові спеціальні конструкції, розташо-вувані розповсюджувачами зовнішньої реклами під час їх роботи, що рекламує свої товари.

2.22. Кронштейни – двосторонні консольні площинні стаціонарні спеціальні конструкції, що розміщуються на опорах або на будинках;

2.23. Вивіска – стаціонарна спеціальна конструкція, призначена для розміщення фірмового (комерційного) найменування особи, її власного зареєстрованого знаку товарів та послуг, інформації про характер її діяльності, призначеної для доведення до відома споживачів.

2.24. Алея – дорога у парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками.

2.25. Пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею.

Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному в Законі України "Про рекламу".

3. Зовнішня реклама розміщується на підставі дозволів та у порядку, який встановлюється цими Правилами

Справлення плати за видачу зазначених дозволів виконавчими органами Дружківської міської ради забороняється.

4. На територіях, будинках і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням правил благоустрою території міста.

5. На регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами уповноважується відділ містобудування та архітектури Дружківської міської ради (далі – робочий орган). Робочий орган не може виступати заявником на розміщення зовнішньої реклами та одержувати дозвіл.

У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом залучаються комунальне архітектурно-планувальне підприємство Дружківської міської ради (далі – комунальне архітектурно-планувальне підприємство), управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради (далі управління житлового та комунального господарства) та на громадських засадах – депутати Дружківської міської ради, представники об'єднань громадян та об'єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами. 
6. До повноважень робочого органу належать:

- розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами щодо надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу та продовження терміну його дії;
- прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження терміну, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установлені такого пріоритету;

- підготовка проекту рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради щодо надання дозволу чи про відмову у його наданні;

- видача дозволу на підставі рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради;

- створення та ведення інформаційного банку даних місць для розташування рекламних засобів, плану їх розміщення та надання в установленому порядку інформації щодо оновлення даних містобудівного кадастру населених пунктів;

- подання територіальним органам спеціально уповноваженого центрального органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами.

Робочий орган здійснює інші повноваження відповідно до законодавства.

7. До повноважень управління житлового та комунального господарства належать:

- укладання договору щодо тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій, внесення змін у зазначені договори, переоформлення та продовження терміну їх дії;

- ведення інформаційного банку даних про надходження плати за користування місцями, на яких розміщена зовнішня реклама;

- подання робочому органу матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами.

8. Комунальним архітектурно-планувальним підприємством можливе надання таких платних послуг:

- виготовлення топогеодезичних матеріалів знімання місцевості (М 1:500) з прив'язкою місця розташування наземного рекламного засобу та позначенням виду робіт;

- надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;

- розроблення проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;

- надання розповсюджувачам зовнішньої реклами інформації про можливі місця розташування рекламних засобів;

- підготовку матеріалів щодо оформлення дозволу на розміщення рекламного засобу;

- надання вихідних даних щодо проектування та розроблення проектно-кошторисної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;

- погодження питання щодо надання дозволу із заінтересованими органами (особами).

9. Зазначені у пункті 8 цих Правил послуги розповсюджувач зовнішньої реклами має можливість одержувати в інших органах, установах та організаціях.

10. Для одержання дозволу заявник подає робочому органу заяву за формою згідно з додатком 1 цих Правил, до якої додаються:

- фотокартка або комп'ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу ,та ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;
- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи – підприємця.

11. За наявності документів, передбачених пунктом 10 цих Правил, заява протягом трьох днів з дати її надходження реєструється робочим органом у журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (далі – журнал реєстрації), який ведеться за формою згідно з додатком 3 цих Правил. Журнал повинен бути прошитий, а його сторінки пронумеровані. На останній сторінці журналу робиться запис про кількість сторінок, який засвідчується підписом керівника робочого органу, скріплюється печаткою робочого органу.

Робочий орган протягом п'яти днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет наявності на це місце пріоритету іншого заявника або надання на заявлене місце зареєстрованого у встановленому порядку дозволу. Після перевірки місця керівник робочого органу приймає рішення:

- про винесення питання розташування рекламного засобу на розгляд міської архiтектурно-мiстобудiвної ради з метою попереднього погодження щодо подальшого оформлення;

- про встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце або про відмову у встановленні пріоритету. 

У разі прийняття рішення про встановлення пріоритету робочий орган видає заявнику для оформлення три  примірники дозволу за формою згідно з додатком 4 цих Правил, та визначає заінтересовані органи (особи), з якими необхідно їх погодити.

У разі прийняття рішення про відмову у встановленні пріоритету робочий орган протягом трьох днів надсилає заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням дати встановлення пріоритету іншого заявника на заявлене місце розташування рекламного засобу або дати і номера рішення виконавчого органу ради про надання дозволу на заявлене місце іншій особі та повертає всі подані заявником документи.

12. Пріоритет заявника на місце розташування рекламного засобу встановлюється терміном на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення.

Строк встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений керівником робочого органу не більш як на три місяці у разі:

- продовження терміну оформлення дозволу у зв'язку з потребою виконання архітектурно-планувальних робіт та розроблення проектно-технічної документації;

- письмового звернення заявника щодо продовження терміну оформлення дозволу.

У разі продовження строку оформлення дозволу з підстав, передбачених абзацами третім і четвертим цього пункту, робочий орган письмово повідомляє про це заявника.

13. Дата і номер рішення керівника робочого органу про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету заноситься в журнал реєстрації.

Відмова у встановленні пріоритету, продовженні строку, на який встановлено зазначений пріоритет, може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

Інформація про подані заяви та встановлені робочим органом пріоритети є відкритою і повинна надаватися будь-якій особі за її письмовою заявою.

14. Протягом строку, зазначеному у пункті 12 цих Правил, заявник оформлює три примірники дозволу та подає їх робочому органу разом із супровідним листом, в якому зазначається реєстраційний номер заяви.

У разі прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, яке перебуває в комунальній власності, заявник протягом трьох днів укладає договір на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій (в управління житлового та комунального косподарства).

Протягом терміну, передбаченому абзацами першим – третім пункту 12 цих Правил, щомісяця справляється плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в комунальній власності, у розмірі 25 відсотків плати, встановленої органами місцевого самоврядування.

У разі продовження терміну оформлення дозволу відповідно до абзацу четвертого пункту 12 цих Правил, щомісячна плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в комунальній власності, справляється в розмірі 100 відсотків плати, встановленої органами місцевого самоврядування. 

Протягом п'яти днів з дати прийняття керівником робочого органу рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження терміну, на який встановлено зазначений пріоритет, заявник подає робочому органу копію укладеного ним договору на тимчасове користування місцем та копію документа, що підтверджує внесення відповідної плати.

15. Під час подання заяви або оформлених примірників дозволу представник робочого органу в присутності заявника перевіряє комплектність документів, додержання вимог до їх оформлення та видає заявнику довідку з описом поданих документів за формою згідно з додатком 2 цих Правил. Перелік документів для надання дозволу є вичерпним.
16. У разі недодержання заявником строку, зазначеному в пункті 12 цих Правил, та у разі ненадання ним в установлений строк документів, зазначених у пункті 14 цих Правил, заява вважається неподаною, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається,документи повертаються заявнику,про що робочий орган робить відповідний запис в журналі реєстрації.

17. Дозвіл погоджується з власником місця або уповноваженим ним органом (особою) та з відділом містобудування та архітектури міської ради.

На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з:

- Державтоінспекцією – у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування;

- відділом у справах сім’ї, молоді, культури, спорту та туризму міської ради – у разі розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури, в межах зон охорони таких пам'яток;

- утримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій.

Зазначені в абзацах першому, третьому – п'ятому цього пункту органи та особи погоджують дозвіл протягом п'яти робочих днів з дати звернення заявника.

Погодження дозволу з відповідними організаціями здійснюється заявником шляхом отримання письмової згоди наведених організацій. Відповідна організація надає письмову згоду на розміщення спеціальної конструкції у певному місці з прив’язкою до місцевості.

Погодження розміщення спеціальних конструкції здійснюється відповідними організаціями у межах власних повноважень.

У випадку, якщо спеціальна конструкція змонтована або експлуатується з порушенням вимог цих Правил або умов погодження, відповідна організація має право направити до власника або особи, що уповноважена надавати у користування місця, які перебувають у комунальній власності, клопотання щодо розірвання договору про надання у користування місця з розповсюджувачем зовнішньої реклами та/або відкликання погодження дозволу.

Перелік органів та осіб , з якими погоджується дозвіл . є вичерпним. Погодження дійсне протягом строку дії дозволу, окрім випадків, коли власник місця розташування спеціальної конструкції або уповноважений ним орган (особа) встановив термін дії погодження менше ніж термін дії дозволу.
18. У разі відмови у погодженні дозволу органами (особами), зазначеними в абзацах першому, третьому – п'ятому пункту 17 цих Правил, заявникові надсилається мотивоване повідомлення за підписом уповноваженої особи підприємства, установи та організації.

Відмова у погодженні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

19. Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється.

20. Робочий орган протягом не більш як п'ятнадцяти робочих днів з дати одержання належним чином оформлених трьох примірників дозволу розглядає заяву, готує і подає виконавчому органу ради пропозиції та проект відповідного рішення.

21. Виконавчий орган ради протягом п'яти робочих днів з дати одержання зазначених пропозицій приймає рішення про надання дозволу або про відмову у його наданні.

У разі прийняття рішення про надання дозволу керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів підписує три примірника дозволу та скріплює їх печаткою робочого органу.

Перший примірник дозволу видається заявникові, другий – управлінню житлового та комунального господарства, третій – залишається робочому органу для обліку та контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації.

Рішення про відмову у наданні дозволу надсилається робочим органом заявникові протягом п'яти днів з дати його прийняття.

22. Робочий орган протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.

23. У наданні дозволу може бути відмовлено у разі, коли:

- оформлення поданих документів не відповідає встановленим вимогам;

- у поданих документах виявлені завідомо неправдиві відомості.

Перелік підстав для відмови у наданні дозволу є вичерпним.

Рішення про відмову у наданні дозволу може бути оскаржене в порядку, встановленому законодавством.

24. Дозвіл надається терміном на п'ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві.

25. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов'язаних з розташуванням рекламного засобу.

26. У процесі надання дозволів забороняється проведення тендерів (конкурсів).

27. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у п'ятиденний термін зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів).

28. Якщо протягом терміну дії дозволу виникла потреба у зміні технологічної схеми рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу з письмовою заявою у довільній формі про внесення у дозвіл відповідних змін.

До заяви додаються:

- технічна характеристика змін у технологічній схемі рекламного засобу;

- фотокартка рекламного засобу;та ескіз із конструктивним рішенням .
Робочий орган протягом не більш як п'ятнадцяти робочих днів з дати реєстрації заяви розглядає її і вносить відповідні зміни у дозвіл. 

Відмова у зміні технологічної схеми рекламного засобу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

29. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами.

У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації.реконструкції.ремонту. будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У рвзі досягнення згоди щодо нового місця розтошування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.
Вишкодування витрат , пов*ьязаних з демонтажем  та монтажем рекламного засобу на новому місці,здійснюється відповідно до договору з власником місця розташування рекламного засобу.
Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних із зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється.

Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

30. Строк дії дозволу продовжується на підставі заяви, яка подається робочому органу розповсюджувачем зовнішньої реклами у довільній формі не пізніше ніж за один місяць до закінчення терміну дії дозволу. Продовження терміну дії дозволу фіксується в журналі реєстрації з внесенням відповідних змін у дозвіл.

У такому ж порядку продовжується термін дії дозволів, наданих до набрання чинності цими Правилами.

Відмова у продовженні терміну дії дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

31. У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою або передачі його в оренду дозвіл підлягає переоформленню.

Особа, яка набула право власності на рекламний засіб або орендувала його, протягом одного місяця з дня виникнення права власності (користування) рекламним засобом звертається до робочого органу із заявою у довільній формі про переоформлення дозволу.

До заяви додаються:

- документ, який засвідчує право власності (користування) на рекламний засіб;

- оригінал зареєстрованого дозволу;

- письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи);

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи – підприємця;

- банківські реквізити, ідентифікаційний код юридичної особи або ідентифікаційний номер фізичної особи платників податків, зборів та інших обов'язкових платежів;

У разі відсутності зауважень до поданих заявником документів керівник робочого органу протягом п’+яти робочих днів з дати подання заяви вносить відповідні зміни у дозвіл.

Переоформлення дозволу фіксується в журналі реєстрації. 

Відмова у переоформленні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

32. Дозвіл скасовується до закінчення терміну дії на підставі рішення виконавчого органу ради за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами у разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців або непереоформлення дозволу в установленому порядку.

Перелік підстав щодо скасування дозволу є вичерпним.

Рішення про скасування дозволу фіксується в журналі реєстрації та надсилається робочим органом розповсюджувачу зовнішньої реклами. 

Рішення про скасування дозволу може бути оскаржене у порядку, встановленому законодавством.

33. Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності, встановлюється згідно з Порядком визначення розміру плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів, а місцем, що перебуває у державній або приватній власності, – на договірних засадах з його власником або уповноваженим ним органом (особою).При цьому площа місця розташування рекламного засобу визначається як сума площі горизонтальноїпроекціїрекламного засобуна це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5метра за периметром горизонтальної проекції цього засобу.Для неназемного та недахового рекламного засобу площа місця дорівнює площі вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину. 

34. Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

35. Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:

35.1. Розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки, зазначених у пунктах 39 – 42 цих Правил.

35.2. Розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків.

35.3. Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків.

35.4. Фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений.

35.5. На опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою Державтоінспекції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі.

35.6. Нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття.

35.7. У місцях, де проїзджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію.

36. Забороняється розташовувати рекламні засоби:

36.1. На пішохідних доріжках та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів.

36.2. У населених пунктах на висоті менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини.

37. Розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток дозволяється за погодженням з відділом у справах сім’ї, молоді, культури, спорту та туризму міської ради.

38. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років.

Перелік обмежень та заборон щодо розміщення зовнішньої реклами, встановлений пунктами 35-38 цих Правил, є вичерпним.

39. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями.

40. Розташування дахових рекламних засобів  забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій.

41. Підключення рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснюється відповідно до вимог, передбачених законодавством.

42. Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

43. Відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством.

44. Розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування дозволяється за погодженням із Державтоінспекцією.

45. Рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та терміну його дії.

46. Місце розміщення вивіски повинне інформувати споживача про місцезнаходження підприємства і вказувати місце входу до нього. Як правило, вивіска повинна розташовуватися на фасаді будинку в межах 10 метрів від входу в приміщення або в межах приміщення, займаного особою, але не вище нижнього краю вікон другого поверху двох чи багатоповерхового будинку (будівлі, споруди).

Вивіска може бути виконана у вигляді настінного панно, кронштейну, маркізи. Конструктивно вивіска може бути виконана у виді декількох окремих елементів, що містять, як правило, інформацію, яка не повторюється.

Вивіска повинна містити інформацію, яка розкриває характер діяльності особи (як правило, без використання переліку товарів або послуг) і його найменування, у відповідності зі статтею 90 Цивільного кодексу України. Власник або інший законний користувач вивіски повинен мати право власності на знак для товарів та послуг, який розміщується на вивісці.

Вивіски повинні бути підсвічені в темний час доби внутрішніми джерелами світла. У виключних випадках допускається використання індивідуальних зовнішніх джерел світла за умови, що конструкції кріплення світильників будуть закриті декоративними елементами. Не допускається використання зовнішніх джерел світла поблизу вікон житлових приміщень з порушенням установлених санітарних норм. Можливість застосування зовнішніх джерел світла визначається управлінням містобудівництва, архітектури та землевпорядкування окремо щодо кожної конкретної вивіски.

47. Розміщення табличок з інформацією про найменування, належність та/або режим роботи підприємств, установ та організацій, незалежно від форм власності, державних органів, органів місцевого самоврядування та їх структурних підрозділів, на фасадах будівель та споруд, у яких вони знаходяться, обов’язок розміщення якої передбачено законами України, здійснюється без отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

48. Контроль за додержанням цих Правил здійснює виконавчий комітет Дружківської міської ради та інші органи відповідно до законодавства.
49. У разі порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами уповноважена особа органу, який здійснює контроль за додержанням цих Правил, звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою усунення порушень у визначений термін.

У разі невиконання цієї вимоги орган, який здійснює контроль, подає інформацію спеціально уповноваженому органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів у порядку, встановленому Кабінетом Міністрів України.

50. Розповсюджувач зовнішньої реклами, винний у порушенні цих Правил, несе відповідальність згідно із законодавством.
Секретар ради
Л.Й. Захватов

	Зразок                                                                                       Додаток 1

    до Правил розміщення 

    зовнішньої реклами 

    у місті Дружківка
   Керівнику робочого органу

   ____________________________    
   (виконавчий орган міської ради)

______________ р. N ___

ЗАЯВА

про надання дозволу на розміщення

зовнішньої реклами

Заявник___________________________________________________________________________

(для юридичної особи – повне найменування розповсюджувача

____________________________________________________________________________________

зовнішньої реклами, для фізичної особи -

____________________________________________________________________________________

прізвище, ім'я та по батькові)

Адреса заявника__________________________________________________________________

(для юридичної особи – місцезнаходження,

___________________________________________________________________________________

для фізичної особи – місце проживання, паспортні дані)

Ідентифікаційний код юридичної особи __________________________________________

або ідентифікаційний номер фізичної особи______________________________________

Телефон (телефакс)________________________________________________________________

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою

____________________________________________________________________________________

(повна адреса місця розташування рекламного засобу)

терміном на_______________________________________________________________________

(літерами)

Перелік документів, що додаються ________________________________________________

Заявник

або уповноважена

ним особа ______________________                 ______________________

  (підпис)                              (ініціали та прізвище)

МП


Секретар ради
        








Л.Й. Захватов
	Додаток 2

до Правил розміщення 

зовнішньої реклами 

у місті Дружківка

______________ р. N ___

ДОВІДКА

Видана розповсюджувачу зовнішньої реклами___________________________________

___________________________________________________________________________________

(для юридичної особи повне найменування,

___________________________________________________________________________________

для фізичної особи – прізвище, ім'я та по батькові)

про те, що від нього разом із заявою______________________________________________

                                                                 (вхідний номер, дата реєстрації в журналі реєстрації заяв 

___________________________________________________________________________________

та дозволів на розміщення зовнішньої реклами)

одержано такі документи_____________________________________________________________

(перелік документів

___________________________________________________________________________________

із зазначенням сторінок і кількості примірників)

___________________________________________________________________________________

Керівник робочого органу _________________               ______________________

                                                          (підпис)                                      (ініціали та прізвище)

МП




Секретар ради
Л.Й. Захватов
	Зразок 

Додаток 3
до Правил розміщення 

зовнішньої реклами 

у місті Дружківка
ЖУРНАЛ

реєстрації заяв та дозволів на

розміщення зовнішньої реклами

Реєстраційний номер заяви

Дата подання

Для юридичної особи – повне найменування, місцезнаходження та ідентифікаційний – код, для фізичної особи – прізвище, ім'я та по батькові, паспортні дані, ідентифікаційний номер та місце проживання

Кількість сторінок у поданих документах

Підпис особи, на яку покладено реєстрація документів

Підпис заявника

Дата прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, про продовження термін, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову у його встановленні

Дата і номер видачі дозволу на розміщення зовнішньої реклами, термін дії, дата і номер рішення про відмову у наданні дозволу

Результати розгляду заяв на продовження терміну дії або переоформлення дозволу

Дата і номер рішення про скасування дозволу

Керівник робочого органу _________________                   ______________________

                                                    (підпис)                                                    (ініціали та прізвище)

МП




Секретар ради
Л.Й. Захватов

	                                                                                                   Додаток 4
до Правил розміщення 

зовнішньої реклами 

у місті Дружківка

ДОЗВІЛ

на розміщення зовнішньої реклами

Виданий _____________ р. на підставі рішення_____________________________________

                 (дата видачі)

___________________________________________________________________________________

(виконавчий орган сільської, селищної, міської ради,

___________________________________________________________________________________

дата і номер рішення)

___________________________________________________________________________________

(для юридичної особи – повне найменування розповсюджувача

___________________________________________________________________________________

зовнішньої реклами, для фізичної особи – прізвище,

___________________________________________________________________________________

ім'я та по батькові)

___________________________________________________________________________________

 (місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу),

___________________________________________________________________________________

банківські реквізити, ідентифікаційний код (номер)

Адреса місця розташування рекламного засобу___________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу_______________________

___________________________________________________________________________________

(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)

Фотокартка або комп'ютерний макет місця з фрагментом місцевості

(розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується

розташування рекламного засобу

Ескіз з конструктивним рішенням рекламного засобу

Топогеодезичний знімок місцевості (М1:500) з прив'язкою місця розташування рекламного засобу

Відповідальний за 

топогеодезичне знімання ___________         ______________________________________

                                            (підпис)                  (ініціали та прізвище)

МП

                                                   Погоджувальна частина

1. Власник місця розташування рекламного засобу або уповноважений ним орган (особа)

___________________________________________________________________________________

(для юридичної особи – повне найменування, підпис керівника,

___________________________________________________________________________________

для фізичної особи – прізвище, ім'я та по батькові,

___________________________________________________________________________________

паспортні дані)

МП

2. Спеціально уповноважений орган з містобудування та архітектури

_______________________________                              _________________________________

          (підпис уповноваженої особи)                                                 (ініціали та прізвище)

МП

3. На вимогу робочого органу:

3.1. Державтоінспекція у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, біля дорожніх переходів та зупинок транспорту загального користування 

_______________________________                             _________________________________

       (підпис уповноваженої особи)                                                             (ініціали та прізвище)

3.2. Центральний або місцевий орган виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду у разі розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії і архітектури та в межах зон охорони пам'яток національного або місцевого значення, у межах об'єктів природно-заповідного фонду

_______________________________                              _________________________________

     (підпис уповноваженої особи)                                                                (ініціали та прізвище)

3.3. Утримувач інженерних комунікацій у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон зазначених комунікацій

_______________________________                              _________________________________

         (підпис уповноваженої особи)                                                         (ініціали та прізвище)

Термін дії дозволу з __________ до ________________

Продовжено з _______________ до ________________

Продовжено з _______________ до ________________

Продовжено з _______________ до ________________

Керівник робочого органу _________________                           ______________________

                                                         (підпис)                                                          (ініціали та прізвище)

МП

Фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу

Керівник робочого органу _________________                _____________________

                                                            (підпис)                                                         (ініціали та прізвище)

МП


Секретар ради
Л.Й. Захватов
Додаток 2

до рішення міської ради

від 27.12.2006 № 5/8-2
ПОРЯДОК

надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, 
для розташування рекламних засобів
1. Місця розташування рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності і не передані у повне господарське ведення, оперативне управління, користування (оренду) іншим комунальним підприємствам, установам, організаціям, окрім місць, на яких розповсюджувачі зовнішньої реклами розміщують вивіски, (надалі – місця розташування рекламних засобів), надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами в користування на підставі договору на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, що укладається між управлінням житлового та комунального господарства та розповсюджувачем зовнішньої реклами.

Місця розташування рекламних засобів, на яких розповсюджувачі зовнішньої реклами розміщують вивіски, використовуються без укладення зазначеного договору.

Управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради узгоджує пункт 1 цього Порядку погоджувальної частини дозволу на розміщення зовнішньої реклами за умови:

а) укладення розповсюджувачем зовнішньої реклами договору про надання в користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів;

б) надання завірених копій проекту рекламних засобів та технічного паспорту на рекламний засіб, що планується встановити на місці (місцях) розташування рекламних засобів.

У випадку розміщення рекламних засобів на місцях, що знаходяться на об’єктах комунальної власності, які передано у користування (на умовах оренди або інших законних підставах) пунктом 1 цього Порядку узгоджувальної частини дозволу погоджується користувачем об’єкту комунальної власності, який протягом п'яти робочих днів повідомляє про зазначене погодження власника або уповноважений орган (особу). При цьому, користувач об’єкту комунальної власності має право погодити дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на термін, що не перевищує терміну користування об’єктом комунальної власності.

2. Для укладення договору на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів розповсюджувач зовнішньої реклами подає до управління житлового та комунального господарства довідку робочого органу про встановлення пріоритету на розміщення зовнішньої реклами у певному місці.

3. У випадку виявлення використання розповсюджувачами зовнішньої реклами місць, передбачених пунктом 1 цього Порядку, без укладення договорів на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів (фактичне користування) управління житлового та комунального господарства має право:

- отримати плату за фактичне користування такими місцями за весь час їх використання;

- вимагати укладання договору про надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів.

У випадку відмови від оплати фактичного користування місцями, укладення договору на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів розповсюджувач зовнішньої реклами зобов’язаний самостійно демонтувати рекламний засіб.

4. У випадку виявлення використання розповсюджувачами зовнішньої реклами місць, передбачених пунктом 1 цього Порядку, без отримання дозволу, управління житлового та комунального господарства має право отримати плату за фактичне користування такими місцями за весь час їх використання.

5. У випадку виявлення використання розповсюджувачами зовнішньої реклами місць, передбачених пунктом 1 цього Порядку, без отримання дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами зобов’язаний самостійно демонтувати рекламний засіб. 

6. Плата за користування місцями розташування рекламних засобів, що надходить на поточний рахунок управління житлового та комунального господарства за договорами на право тимчасового використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, розподіляється таким чином:

- 70 % перераховується до цільового фонду Дружківської міської ради;

- 30 % залишається у розпорядженні управління житлового та комунального господарства та використовується ним для виконання статутних завдань.

Секретар ради
Л.Й. Захватов

Додаток 3

до рішення міської ради

від 27.12.2006 № 5/8-2
ПОРЯДОК
визначення розміру плати щодо користування місцями,

які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам

зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів
1. Визначення розміру плати щодо користування місцями розташування рекламних засобів, що знаходяться в комунальній власності (далі – місце), у випадках розміщення спеціальних наземних конструкцій на територіях зеленої зони, асфальті, грунті, дахах будівель, споруд. 

1.1. Базовим тарифом є проіндексована базова вартість земель міста станом на 1 січня поточного року у гривнях за 1 квадратний метр. 

1.2. Площа місця розташування рекламних засобів (Sрозрах.) визначається як сума площ горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце і прилеглої ділянки завширшки 0,5 метри за периметром горизонтальної проекції цього засобу.

1.3. Площа робочої поверхні для розміщення рекламного зображення (Sроб. пов.) визначається як сума площ вертикальних проекцій робочих поверхонь на уявні паралельні їм вертикальні площини.

2. Визначення розміру плати щодо користування місцями для не наземного, не дахового і не покрівельного розміщення рекламних засобів. 

2.1. Базовим тарифом є проіндексована базова вартість земель міста станом на 1 січня поточного року у гривнях за 1 квадратний метр.
2.2. Для не наземного і не дахового рекламного засобу розрахункова площа (Sрозрах.) дорівнює площі вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину.

2.3. Розрахункова площа електронного екрану (електронного табло) визначається габаритами світловипромінюючої поверхні. 

2.4. Розрахункова площа прапора визначається площею двох сторін його полотнища. 

2.5. Розрахункова площа навісу визначається розміром однієї з його сторін. 

2.6. Розрахункова площа кронштейну визначається загальною площею двох його сторін.

3. Щорічний розмір плати, крім п. 9 цього Порядку, визначається шляхом множення базового тарифу на:

3.1. Коефіцієнт, що враховує функціональне використовування спеціальних конструкцій (Кф.):

Кф. = 0,06 х S роб. пов., у разі розміщення наземних або дахових рекламних засобів, що має S роб. пов. ≥ 18,0 квадратних метрів; 

Кф. = 1, у разі розміщення не наземних і не дахових рекламних засобів та наземних або дахових рекламних засобів, що має S роб. пов. < 18,0 квадратних метрів.

	Вид 

рекламних засобів
	Функціональний коефіцієнт, Кф.

	Не наземні, не покрівельні, не дахові
	Кф. = 1,0

	Наземні, покрівельні, дахові
	S роб. пов. ≥ 18,0
	Кф.= 0,06х Sроб. пов.,

	
	S роб. пов. < 18,0
	Кф. = 1


3.2. Локальний коефіцієнт, що враховує вид рекламних засобів (Кл.):

Кл. = 2, у разі розміщення наземних або дахових рекламних засобів; 

Кф. = 1, у разі розміщення не наземних і не дахових рекламних засобів.

	Вид 

рекламних засобів
	Локальний коефіцієнт, Клок.

	Не наземні, не покрівельні, не дахові
	Клок=1,0

	Наземні, покрівельні, дахові
	Клок=2,0

	
	


3.3. Зональний коефіцієнт, що враховує зону розміщення рекламних засобів (Кзон.) згідно з грошовою оцінкою земель міста Дружківка, затвердженою рішенням міської ради від 17.03.1999 №23/5-9.
3.4. Коригуючий коефіцієнт

	№ п/п
	Зміст коригуючих обставин
	Значення

	1.
	Розміщення будь-якої реклами
	2,0

	2. 
	Відсутність інформаційного повідомлення про зміст реклами
	2,5

	3.
	Встановлення пріоритету на заявлене місце
	1,0

	4.
	Розміщення соціальної рекламної інформації
	0,0


4. Плата щодо користування місцями визначається за формулою:

ПЛАТА (річна) = (базовий тариф х Sрозрах. х Кзон. х Кф. х Клок х К кориг.)

5. При розміщенні соціальної рекламної інформації, зокрема міського значення, платня за тимчасове користування рекламними місцями не стягується, що оформляється відповідним листом або договором.

6. Місячний розмір плати, визначений згідно з пунктами 1-4 цього Порядку, вказується у договорі про надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, що укладається з розповсюджувачем зовнішньої реклами.

7. Плата за використання місць вноситься авансом не пізніше 25 числа місяця, що передує звітному.

При укладені нового договору про надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів плата вноситься авансом не менш як за один місяць.

8. За користування місцями для розміщення тимчасових рекламних засобів, що розміщуються терміном до одного місяця, плата стягується з розрахунку, як за повний місяць.

9. Розмір плати щодо користування місцями під час проведення масових заходів рекламного характеру, видовищного, споживчого, культурно-просвітницького, спортивного та іншого характеру, які поєднуються з рекламними заходами, визначається відповідним договором, що укладається з організаторами таких заходів, за формулою:

ПЛАТА (однодневна) = 0,1 х Кзои. х Sтер. х Цнм. ,

де Sтер. – площа міської території, що використовується організаторами масового заходу для розміщення обладнання, призначеного для проведення заходу (сцена, палатки, звукова апаратура, автотранспорт і т. і.);

Цнм. – проіндексована базова вартість земель міста станом на 1 січня поточного року у гривнях.

10. За тимчасове користування місцями, на яких розташовані вивіски, плата не встановлюється та не стягується. При розміщенні однією особою на одному фасаді будівлі (споруди) декількох вивісок плата не стягується лише за використання одного місця.
Секретар ради
Л.Й. Захватов

Додаток 4

до рішення міської ради
від 27.12.2006 № 5/8-2
ПОРЯДОК

демонтажу, обліку та зберігання рекламних засобів,

встановлених на місцях, які перебувають у комунальній власності

1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ

1.1. Порядок демонтажу, обліку та зберігання рекламних засобів, встановлених на місцях, які перебувають у комунальній власності (далі – Порядок) розроблено з метою вжиття заходів щодо забезпечення та стимулювання виконання розповсюджувачами зовнішньої реклами вимог актів чинного законодавства в галузі зовнішньої реклами, Правил розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка, зобов’язань за договорами про надання у користування місць, які перебувають в комунальній власності, для розташування рекламних засобів, а також встановлення єдиного підходу у вирішенні питань щодо захисту прав територіальної громади міста Дружківка щодо безперешкодного надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів (далі – місця).

1.2. Демонтаж рекламних засобів здійснюється управлінням житлового та комунального господарства, як особою, уповноваженою на надання зазначених місць у користування у випадках, якщо власник (орендар) цих рекламних конструкцій не усунув вказані в приписах робочого органу порушення, або якщо він не здійснив демонтаж цих конструкцій власними силами чи із залученням сторонніх організацій у встановлений в приписах строк.
2. ДЕМОНТАЖ  СПЕЦІАЛЬНИХ КОНСТРУКЦІЙ
2.1. Під демонтажем у цьому Порядку необхідно розуміти комплекс заходів, які передбачають відокремлення спеціальної конструкції від місця її розташування або її основи та транспортування на склад для подальшого зберігання. При цьому, демонтаж та наступне зберігання рекламних засобів не передбачає переходу права власності на рекламний засіб до територіальної громади міста Дружківка та управління житлового та комунального господарства .

Демонтаж рекламних засобів є засобом протидії порушенням прав територіальної громади міста Дружківка щодо надання місць у користування або усунення порушень договірних зобов’язань розповсюджувачами зовнішньої реклами за договорами про надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, а також засобом усунення інших випадків, передбачених цим Порядком.

2.2. У цьому Порядку терміни необхідно розуміти у значенні, передбаченому Правилами розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка.

2.3. Рекламні засоби підлягають демонтажу у випадках:

а) передбачених договором про надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів;

б) коли рекламні засоби розміщені на місці без згоди власника місця або особи, уповноваженої на надання цього місця у користування (самозахист цивільних прав територіальної громади міста Дружківка);

в) коли технічний стан рекламних засобів, розміщених на місці, створює загрозу життю або здоров’ю людей та/або заподіяння шкоди (майнової чи немайнової) третім особам;

г) коли рекламні засоби розміщені на місці, яке перебуває у комунальній власності, без отримання дозволу та/або розповсюджувач зовнішньої реклами відмовляється самостійно демонтувати рекламний засіб (самозахист цивільних прав територіальної громади міста Дружківка).

2.4. Демонтаж рекламних засобів здійснюється управлінням житлового та комунального господарства після направлення розповсюджувачу зовнішньої реклами повідомлення з вимогою:

а) про належне виконання договірних зобов’язань;

б) про звільнення місця, що зайняте без згоди власника або особи, уповноваженої на надання цих місць у користування (у випадку коли власник конструкції та його адреса відомі);

в) про звільнення місця, що зайняте без отримання дозволу (у випадку коли власник рекламного засобу та його адреса відомі).

2.5. Управління житлового та комунального господарства надсилає зазначені повідомлення розповсюджувачам зовнішньої реклами у письмовій формі поштою або вручає уповноваженим представникам розповсюджувачів зовнішньої реклами особисто, реєструє у відповідному журналі та вносить до інформаційного банку даних.

Демонтаж рекламних засобів здійснюється управлінням житлового та комунального господарства без надсилання повідомлення розповсюджувачу зовнішньої реклами, якщо власник рекламних засобів або його адреса невідомі.

2.6. Демонтаж рекламних засобів не здійснюється, якщо власник або законний користувач рекламних засобів повністю виконав вимоги повідомлення управління житлового та комунального господарства.

2.7. Контроль за виконанням розповсюджувачами зовнішньої реклами вимог повідомлень, веденням документації з обліку виконання розповсюджувачами реклами вимог цих повідомлень, а також своєчасного виконання зобов’язань за договорами здійснюється управлінням житлового та комунального господарства самостійно.

2.8. Демонтаж рекламних засобів здійснюється:

а) у випадку, передбаченому підпунктами „б” та „г” пункту 2.3. цього Порядку на підставі рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради;

б) у випадку передбаченому підпунктом „а” пункту 2.3. цього Порядку за наказами начальника управління житлового та комунального господарства;

в) у випадку передбаченому підпунктом „в” пункту 2.3. цього Порядку на підставі акту огляду технічного стану рекламних засобів.

У випадках демонтажу рекламних засобів на підставі рішення виконавчого комітету підготовка проекту рішення виконкому здійснюється робочим органом.

2.9. У разі необхідності під час проведення демонтажу можуть бути присутні: представник робочого органу, власник або законний користувач рекламних засобів, представники державних органів, міських служб та інших організацій (13 міжрайонного відділу ДАІ м.Краматорська  УДАІ УМВС України в Донецькій області, відділу з розвитку торгівлі, сфери послуг та захисту прав споживачів, МВ УМВС України в Донецькій області, тощо).

2.10. Про проведений демонтаж рекламних засобів складається та підписується управлінням житлового та комунального господарства та іншими особами, що були присутні при його проведенні, акт проведення демонтажу рекламних засобів.

2.11. Якщо демонтаж проводився без присутності власника або іншого законного користувача рекламних засобів управління житлового та комунального господарства у десятиденний термін надсилає розповсюджувачеві зовнішньої реклами другий примірник акту проведення демонтажу рекламних засобів (якщо його адреса відома), а коли його адреса не відома – повідомляє про проведений демонтаж та місцезнаходження рекламних засобів МВ УМВС України в Донецькій області.

2.12. Акт проведення демонтажу рекламних засобів складається у двох примірниках, один з яких залишається в управлінні житлового та комунального господарства, другий передається власнику або іншому законному користувачу демонтованих рекламних засобів одразу після складання такого акту, а у разі відсутності такої можливості надсилається поштою (за наявності адреси). У разі відмови власника або іншого законного користувача підписати акт проведення демонтажу рекламних засобів у ньому робиться відповідна позначка.

2.13. Демонтовані рекламні засоби зберігаються управлінням житлового та комунального господарства у спеціально відведених для цього місцях (сховищах, складах тощо).

2.14. У випадку, передбаченому підпунктом „в” пункту 2.3. цього Порядку, демонтаж здійснюється без прийняття рішення виконавчим комітетом Дружківської міської ради та надсилання повідомлення розповсюджувачу зовнішньої реклами.

При демонтажі складаються:

а) акт огляду технічного стану рекламних засобів;

б) акт проведення демонтажу рекламних засобів.

Фіксація технічного стану рекламних засобів може здійснюватися за допомогою фото та відео знімальних приладів. Фотознімки технічного стану додаються до акту огляду технічного стану рекламних засобів.

Акт огляду технічного стану рекламних засобів складається у присутності представників управління житлового та комунального господарства та  міської інспекції державного архітектурно-будівельного контролю Дружківської міської ради, та іншими уповноваженими особами. Акт огляду технічного стану рекламних засобів підписується всіма присутніми особами.

У випадку демонтажу рекламних засобів у порядку, передбаченому цим пунктом, управлінням житлового та комунального господарства в десятиденний термін:

- повідомляє про проведений демонтаж та місцезнаходження рекламних засобів МВ УМВС України в Донецькій області, якщо демонтаж проводився без присутності власника або іншого законного користувача рекламних засобів;

- надсилає акт проведення демонтажу рекламних засобів, якщо демонтаж проводився без присутності власника або іншого законного користувача рекламних засобів та/або у разі його відмови від підписання акту.

2.15. Власник або інший законний користувач рекламних засобів має право на повернення демонтованих рекламних засобів після звернення до управління житлового та комунального господарства на підставі таких документів:

а) заяви на ім’я начальника управління житлового та комунального господарства про повернення демонтованих рекламних засобів;

б) документа, що підтверджує право власності (інше майнове право) на конкретний демонтований рекламний засіб;

в) документа, що підтверджує оплату вимушених витрат управління житлового та комунального господарства, пов’язаних з демонтажем рекламних засобів та їх зберіганням;

г) документа, що підтверджує право особи на одержання демонтованих рекламних засобів.
3. ОБЛІК ТА ЗБЕРІГАННЯ ДЕМОНТОВАНИХ СПЕЦІАЛЬНИХ
КОНСТРУКЦІЙ
3.1. Облік демонтованих рекламних засобів здійснюється управлінням 

житлового та комунального господарства у встановленому чинним законодав-ством порядку.

3.2. Демонтовані рекламних засобів можуть бути передані на тимчасове зберігання відповідній організації на підставі договору та акту прийому-передачі із зазначенням переліку рекламних засобів, їх стану та характеристик.
Секретар ради
Л.Й. Захватов

Додаток 5

до рішення міської ради
від 27.12.2006 № 5/8-2
ПОЛОЖЕННЯ
про механізм стягання та порядок сплати податку з реклами
1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ

1.1. Положення про механізм справляння та порядок сплати податку з реклами (далі – Положення) розроблено на підставі Законів України «Про систему оподаткування», «Про місцеве самоврядування в Україні» , «Про порядок погашення зобов'язань платників податків перед бюджетами і державними цільовими фондами», «Про рекламу», Декрету Кабінету Міністрів України від 20.05.93. № 56-93 «Про місцеві податки і збори».

2. ВИЗНАЧЕННЯ ТЕРМІНІВ

2.1.
Платниками податку з реклами є юридичні особи і громадяни, які здійснюють замовлення реклами – інформації про особу чи товар, для її виробництва та/або розповсюдження у будь-якій формі та у будь-який спосіб, яка призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес до таких осіб чи товару.

2.2. Уповноважена особа – юридична особа, або фізична особа, що є суб’єктом підприємницької діяльності, яка незалежно від її організаційно-правового статусу та способу оподаткування іншими податками, здійснюючи надання послуг по виробництву та/або розміщенню реклами зобов’язана здійснювати облік сум податку з реклами на своїх рахунках та сплачувати цей податок до бюджету від імені та за рахунок платника податку, вести податковий облік та надавати податкову звітність Дружківській  державній податковій інспекції (далі – Дружківська ДПІ) відповідно до цього Положення, а також нести відповідальність за порушення норм цього Положення.

3. ОБ’ЄКТ ОПОДАТКУВАННЯ

3.1.
Податок з реклами сплачується зі всіх видів оголошень і повідомлень, що передають інформацію в комерційних цілях за допомогою засобів масової інформації, друку, телебачення, афіш, плакатів, рекламних щитів, інших технічних засобів, майна і одягу: на вулицях, магістралях, площах, будинках, транспорті і в інших місцях, дозволених виконавчим комітетом Дружківської міської ради.

3.2. Об'єктом податку з реклами є вартість послуг за встановлення і розміщення реклами.
3.3. Базою для обрахування податку з реклами є вартість послуг без врахування податку на додану вартість.

4. ПОРЯДОК СПЛАТИ

4.1. Податок з реклами сплачується платниками податку уповноваженим особам під час оплати рекламних послуг. Податок з реклами виділяється у всіх платіжних документах окремим рядком.

4.2. Обов'язок утримувати і перераховувати податок з реклами до міського бюджету покладається на вповноважених осіб, що здійснюють виготовлення та/або розміщення реклами.
4.2.1. Розміщення реклами без сплати податку не допускається.

4.2.2. Вповноважені особи, що здійснюють виготовлення і розміщення реклами, забезпечують окремий облік сум податку, що надійшли.

4.2.3. Звільнити від сплати податку з реклами:

- виконавчі органи Дружківської міської ради;

- інформаційні повідомлення;

- кінотеатри міста стосовно реклами кіно та відео прокату.
4.3. Уповноважені особи сплачують до міського бюджету щомісячні авансові внески до двадцятого числа кожного місяця звітного кварталу і до двадцятого числа місяця, наступного за звітним кварталом у розмірі суми податку з реклами, утриманого за попередній місяць.
Сума податку з реклами, в повному об'ємі обчислена відповідно до розрахунку за звітний (податковий) квартал (з урахуванням фактично внесених авансових платежів за цей квартал), сплачується протягом десяти календарних днів, наступних за останнім днем граничного терміну подачі розрахунку податку з реклами (тобто протягом 50 календарних днів, наступних за останнім календарним днем звітного (податкового) кварталу).
5. СТАВКИ ПОДАТКУ З РЕКЛАМИ

5.1. Ставки податку з реклами встановлюються рішенням міської ради.

5.2. Встановити розмір податку з реклами: 0,1 відсотка вартості послуг за розміщення одноразової реклами та 0,5 відсотка за розміщення реклами на тривалий час.

6. ПОРЯДОК ПОДАННЯ РОЗРАХУНКУ

 6.1. Податковий розрахунок податку з реклами надається вповноваженими особами до Дружківської ДПІ.

6.2. Податковий розрахунок податку з реклами надається згідно з Формою податкового розрахунку, яка затверджена ДПА України і опублікована в офіційних печатних виданнях (додаток 1 цього Положення).

6.3. Базовий звітний (податковий) період для податку з реклами дорівнює календарному кварталу.

6.4. Уповноважені особи зазначають у рядку за кодом 01 податкового розрахунку суму утриманого податку з реклами з платників, які вказані у пункті 2.1. цього Положення за базовий податковий період, що дорівнює календарному кварталу.

6.5. Податковий розрахунок податку з реклами надається на протязі 40 календарних днів, наступних за останнім календарним днем звітного (податкового) кварталу.

6.6. Якщо останній день терміну надання розрахунку припадає на вихідний або неробочий день, то термін надання розрахунку переноситься на перший робочий день, наступний за вихідним, святковим або неробочим днем.

6.7. У випадку, якщо у наступних податкових періодах суб'єкти підприємницької діяльності, що здійснюють виготовлення і розміщення реклами, самостійно виявляють помилки у раніше поданому розрахунку, то такий платник надає новий (уточнений) розрахунок, який містить виправлені показники з заповненням рядків 01 – 05.

7. ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ПЛАТНИКІВ 
І КОНТРОЛЬ ЗА ДОДЕРЖАННЯМ ПОЛОЖЕННЯ

7.1. Відповідальність за не подання та несвоєчасне подання податкового розрахунку податку з реклами, правильність обчислення, повноту і своєчасність сплати податку з реклами до бюджету несуть уповноважені особи відповідно до Законів України «Про систему оподаткування» від 25.06.95. № 1251, «Про порядок погашення зобов'язань платників податків перед бюджетами і державними цільовими фондами» від 21.12.00. № 2181, іншими законодавчими нормативно-правовими актами.
7.2. Контроль щодо своєчасного надання розрахунку податку з реклами органу державної податкової служби, правильного його обчислення, повного і своєчасного перерахування до міського бюджету здійснює Дружківська ДПІ.

7.3. Контроль щодо розміщення зовнішньої реклами здійснює відділ містобудування та архітектури та управління житлового та комунального господарства.
Секретар ради
Л.Й. Захватов

Додаток 1

до Положення про механізм

стягання та порядок сплати
податку з реклами

	Відмітка про одержання

(штамп ДПІ)




	ПОДАТКОВИЙ РОЗРАХУНОК ПОДАТКУ З РЕКЛАМИ

	1
	Звітний розрахунок
	
	
	Уточнюючий розрахунок
	
	
	Юридична особа
	
	
	Фізична особа – суб'єкт підприємницької діяльності
	
	

	
	Новий звітний розрахунок
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	

	2
	Базовий податковий |(звітний) період за
	
	
	
	2
	0
	
	
	року
	

	
	Порядковий номер базового податкового (звітного) періоду, який визначено відповідно до рішення органу місцевого самоврядування про встановлення податку з реклами, проставляється арабськими цифрами (для чисел з однієї цифри в першому полі проставляється "0", для річного базового податкового (звітного) періоду "0" проставляється в першому і другому полях)

	
	місяць
	
	квартал
	
	рік
	
	Тривалість базового податкового (звітного) періоду зазначається позначкою "х"

	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Повна назва платника:___________________________________________________


	4
	Ідентифікаційний код за ЄДРПОУ 

або ідентифікаційний номер з ДРФО
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Код виду економічної діяльності (КВЕД)
	
	
	.
	
	
	.
	


	5
	Місцезнаходження платника:_________
	Поштовий індекс
	
	
	
	
	

	
	__________________________________
	Міжміський код
	
	
	
	
	

	
	
	Телефон
	
	
	
	
	
	
	

	
	E-mail
	Факс
	
	
	
	
	
	
	


	6
	До державної податкової інспекції (адміністрації) в: ___________________


	7
	Код органу місцевого самоврядування за місцезнаходженням об'єкта оподаткування за КОАТУУ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Одиниця виміру – грн.коп.

	Показники
	Код рядка
	Усього

	Утримано податку вповноваженою особою – платником податку * за базовий податковий (звітний) період
	01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Утримано податку вповноваженою особою – платником податку * за даними раніше поданого розрахунку, що уточнюється, усього (р.01 розрахунку, що уточнюється) **
	02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сума недоплати (заниження податкового зобов'язання), яка збільшує податкове зобов'язання у зв'язку з виправленням помилки (помилок) (р.01 – р.02) **, якщо р.01 > р.02
	03
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сума податку, яка зменшує податкове зобов'язання у зв'язку з виправленням помилки (помилок) (р.02 – р.01) **, якщо р.02 > р.01
	04
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сума штрафу *** (р.03) х 5%
	05
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Зміст помилки (помилок) **


Відповідно до підпункту "б" пункту 17.2 статті 17 Закону України від 21.12.2000 № 2181-III "Про порядок погашення зобов'язань платників податків перед бюджетами та державними цільовими фондами" (із змінами та доповненнями) до цього звітного розрахунку додається(ються) уточнюючий(і) розрахунок(ки) за "_______________________" (минулий(і) період(и). __________

* Вповноважена особа – платник податку визначається рішенням органу місцевого самоврядування про встановлення податку з реклами.

** Заповнюється у разі подання уточнюючого розрахунку, що містить виправлені показники.

*** Нараховується платником самостійно відповідно до пункту 17.2 статті 17 Закону України від 21.12.2000 № 2181-III "Про порядок погашення зобов'язань платників податків перед бюджетами та державними цільовими фондами" (із внесеними змінами та доповненнями).

	Дата заповнення розрахунку (дд.мм.рррр)
	
	
	.
	
	
	.
	
	
	
	

	Керівник підприємства
	______________________ (ініціали та прізвище)
	__________ (підпис)
	М.П.

	Головний бухгалтер
	______________________ (ініціали та прізвище)
	__________ (підпис)
	


Ця частина розрахунку заповнюється посадовими особами ДПІ (ДПА)

	Відмітка про внесення даних до електронної бази податкової звітності
	"__" _____________ 200__ р.

	________________________________________________________________________________

(підпис, прізвище посадової особи ДПІ (ДПА))

	За результатами камеральної перевірки розрахунку 

(потрібне позначити):

	порушень (помилок) не виявлено складено акт від "___" ______ 200__ р. № ___ 

	"____" _________ 200_ р.
	____________________________________________________ (підпис, прізвище посадової особи ДПІ (ДПА))


Секретар ради
Л.Й. Захватов

Додаток 6

до рішення міської ради
від 27.12.2006 № 5/8-2
ПРИМІРНИЙ ДОГОВІР

про надання в тимчасове використання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів
 м. Дружківка
 “_____”_______________ 200__ р.

Управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради в особі ___________________ , що діє на підставі Статуту, з одного боку, і ___________________ , надалі іменоване “Користувач”, в особі ___________________ , діючого на підставі ___________________ , з іншого боку, разом іменовані – сторони, керуючись Правилами розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка, затвердженими рішенням Дружківської міської ради від “ __ ” ___________ 200__ року та Порядком надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, затвердженого рішенням виконавчого комітету Дружківської міської ради від “ __ ” ___________ 200__ року № _____ уклали цей договір (далі – Договір) про наступне:
                                                  1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРУ
1.1. Управлінням житлового та комунального господарства Дружківської міської ради згідно з рішенням № _____ від “ __ ” ___________ 200__ року надає “Користувачу” в користування місця, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, (надалі – місця) за адресою:____________________________________________________________________.

Під користуванням сторони розуміють тимчасове платне використання розповсюджувачем зовнішньої реклами (“Користувачем”) місць, які перебувають у комунальній власності з метою:

а) встановлення на них рекламних засобів, які знаходяться у “Користувача” на законних підставах, та їх використання у формах, не заборонених чинним законодавством, для розміщення зовнішньої реклами;

б) обслуговування рекламних засобів (підтримання в належному стані, наклеювання рекламоносіїв тощо).

1.2. Терміни  “рекламні засоби”, “місце розташування рекламного засобу”, “дозвіл” та інші вживаються у значенні, визначеному Законом України „Про внесення змін до Закону України „Про рекламу від 11.07.2004р. № 1121-IV”, Типовими Правилами розміщення зовнішньої реклами , затвердженими постановою Кабінету Міністів України від 29.12.2003р. № 2067 та Правилами розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка, затвердженими рішенням Дружківської міської ради від “ ___ ” __________ 200__ року № _____.

1.3. Місця надаються для розташування тільки тих рекламних засобів, що вказані у Додатку № 1 до цього договору.

1.4. Місця передаються “Користувачу” згідно акту прийому-передачі терміном з “___”__________ 200__ року по “___”__________ 200__ року.

2. ТЕРМІН ДІЇ ДОГОВОРУ

2.1. Цей договір набирає чинності з “___”__________ 200__ року та діє по “___”__________ 200__ року.

2.2. Цей договір може бути пролонгований на тих самих умовах тільки за письмовою угодою сторін. “Користувач” має пріоритетне право на пролонгацію цього договору у випадку належного виконання всіх його умов.

3. ПРАВА ТА ОБОВ'ЯЗКИ СТОРІН 

3.1. Управлінням житлового та комунального господарства Дружківської міської ради має право:
.1.1. Здійснювати роботи з демонтажу рекламних засобів у випадках:

а) несплати, несвоєчасної або неповної сплати платежів, передбачених розділом 4 цього договору;

б) у разі невиконання “Користувачем” вимог управління житлового та комунального господарства щодо звільнення місць, у випадках передбачених цим договором;

в) коли „Користувачем” самостійно не був проведений демонтаж рекламних засобів, яка встановлена на місці запланованого проведення ремонту, реконструкції, будівництва, за умови, що управління житлового та комунального господарства повідомило “Користувача” про проведення цих робіт на даному місці за допомогою поштового зв'язку (листом з повідомленням).

3.1.2. Інші права, передбачені цим договором і чинним законодавством України.

3.2. Управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради зобов'язується:

3.2.1. Не надавати місця, передані “Користувачу”, в користування іншим особам протягом терміну дії цього договору.

3.2.2. Забезпечувати “Користувачу” вільний доступ до наданих у користування місць для монтажу або демонтажу рекламних засобів та їх обслуговування протягом терміну дії Договору.

3.2.3. Проводити огляд зовнішнього стану рекламних засобів “Користувача”, розміщених на місцях наданих за цим договором, та надавати йому інформацію у випадку наявності виявлених недоліків.

3.2.4 Готувати та своєчасно надавати “Користувачу” всі необхідні документи за цим договором (додаткові угоди, акти виконаних робіт і т.і.).

3.2.5. Надавати “Користувачу” на його вимогу необхідні консультації щодо порядку розміщення зовнішньої реклами у випадках обмежень або заборон на її розміщення, які встановлені Законом України “Про рекламу”, Правилами розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка.

3.2.6. Письмово повідомити “Користувача” (не менш як за сім робочих днів) про проведення демонтажу його рекламних засобів у випадках, передбачених підпунктом 3.1.1. пункту 3.1. Договору.

3.2.7. При наявності в управлінні житлового та комунального господарства  інформації про необхідність проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місцях (місця), яка передбачає необхідність демонтажу рекламних засобів, відступу від Договору та/або порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка у триденний термін направляти “Користувачу” письмове повідомлення про проведення запланованих робіт і необхідність проведення демонтажу.

3.2.8. Виконувати інші обов’язки, покладені на управління житлового та комунального господарства за Договором.

3.3. “Користувач” має право:
3.3.1. Використовувати надані йому місця для розташування на них рекламних засобів з дотриманням положень Договору та Правил розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка.

3.3.2. Отримувати всю необхідну інформацію та документи, обов'язок надання яких покладено на управління житлового та комунального господарства за Договором.

3.4. “Користувач” зобов'язується:
3.4.1. Використовувати місця тільки за призначенням відповідно до Договору та правил розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка.

3.4.2. Не розміщувати рекламні засоби на місцях, переданих у користування за цим договором, до отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами у встановленому порядку. 

3.4.3. Утримувати надані місця згідно з вимогами правил і норм пожежної безпеки, забезпечити виконання норм і правил техніки безпеки, містобудівних, санітарних норм та інших вимог, підтримувати місця та розміщені на них рекламні засоби в належному стані, нести всі витрати щодо їх експлуатації.

3.4.4. Щомісячно не пізніше 10 числа, наступного за місяцем, у якому була надана послуга щодо використання місць, підписувати і направляти управлінню житлового та комунального господарства акти виконаних робіт (послуг) за Договором або мотивовану відмову від його підписання.

3.4.5. За свій рахунок усувати ушкодження місць, рослинності, яка на них знаходиться, і комунікацій, прокладених у цих місцях.

3.4.6. Здійснювати платежі щодо користування місцями у порядку, передбаченому розділом 4 Договору.

3.4.7. У разі самостійного демонтажу рекламних засобів на місцях, наданих у користування за цим договором у триденний термін з дня демонтажу повідомити управління житлового та комунального господарства і здати місця останньому по акту прийому-передачі у встановленому Договором порядку.

3.4.8. Здійснювати переобладнання, реконструкцію, поліпшення наданих у користування місць за власні кошти тільки за письмовою згодою управління житлового та комунального господарства.

3.4.9. Відшкодувати у повному обсязі заподіяну управлінню житлового та комунального господарства майнову шкоду, що спричинена шляхом пошкодження місця (місць) з вини “Користувача”.

3.4.10. Звільнити і повернути управлінню житлового та комунального господарства місця у належному стані та у порядку, визначеному розділом 5 Договору.

3.4.11. Протягом п’яти робочих днів з дня отримання письмового повідомлення, передбаченого підпунктом 3.2.8., демонтувати рекламні засоби на місцях запланованих робіт з реконструкції, ремонту, будівництва.

3.4.12. Не допускати розміщення рекламних засобів з пошкодженими рекламою або фоновим покриттям терміном більш ніж п’ять календарних днів на місцях, переданих у користування за Договором.

3.4.13. Виконувати інші обов'язки, покладені на “Користувача” за Договором.

3.5. Передача місць, наданих “Користувачу”, іншим фізичним чи юридичним особам на будь-якій підставі (суборенда, спільна діяльність і т.і.) не допускається.

4. ПОРЯДОК РОЗРАХУНКІВ

4.1. Розмір плати за користування всіма місцями, які надані у користування за цим договором, складає: ___ грн. __ коп. на рік.

4.2. З дня укладення цього договору і до отримання дозволу (дозволів) на розміщення зовнішньої реклами на рекламних засобах, які встановлюються на місцях, наданих за Договором (в період дії пріоритету на місце), “Користувач” щомісячно вносить плату за користування всіма місцями за Договором у розмірі 25 % відсотків від суми передбаченої пунктом 4.1. цього договору, що складає: ___ грн. __ коп.

4.3. У разі продовження терміну дії пріоритету на місця на підставі письмового звернення “Користувача” плата, передбачена пунктом 4.1. Договору сплачується у повному розмірі.

4.4. Плата за фактичне користування місцями, зазначеними у Дозволу № _____ від “ __ ” ___________ 200__ року, до укладення цього договору за період з “___”__________ 200__ року по “___”__________ 200__ року здійснюється протягом трьох банківських днів з дня укладення Договору та складає: ___ грн. __ коп. 

4.5. Надалі внесення плати за користування місцями здійснюється щорічно авансом.

4.6. Внесення всіх платежів за Договором здійснюється “Користувачем” за отриманням від управління житлового та комунального господарства рахунку-фактури, шляхом перерахування відповідних коштів на поточний рахунок управління житлового та комунального господарства у встановлені Договором терміни.

4.7. Оплата робіт з демонтажу рекламних засобів у випадках, передбачених підпунктом 3.1.1, пунктом 5.4. Договору, здійснюється протягом трьох банківських днів з дня отримання “Користувачем” рахунку управління житлового та комунального господарства.

4.8. Податок з реклами складає 0,5 % від суми, зазначеної у пунктах 4.1 та 4.4 та становить ___ грн. __ коп. на рік.

5. ПОРЯДОК ПОВЕРНЕННЯ МІСЦЬ, НАДАНИХ В КОРИСТУВАННЯ
5.1. Протягом трьох днів після припинення дії Договору на будь-яких підставах, передбачених пунктами 8.1., 8.3. Договору, “Користувач” зобов'язаний звільнити надані у користування місця і передати їх управлінню житлового та комунального господарства. Повернення місць, наданих у користування, здійснюється “Користувачем” на підставі актів прийому-передачі, які підписуються уповноваженими представниками управління житлового та комунального господарства і “Користувача”.

При цьому демонтаж рекламних засобів і приведення території місць у належний стан (прибирання місця, вивіз сміття тощо) здійснюється “Користувачем” самостійно за власний рахунок.

5.2. Місця вважаються фактично повернутими управлінню житлового та комунального господарства з моменту підписання актів прийому-передачі.

5.3. Місця, що були надані в користування “Користувачу”, повинні бути повернуті ним управлінню житлового та комунального господарства у стані, не гіршому від того, у якому вони знаходилися на момент передачі “Користувачу”.

5.4. У разі невиконання вимог управління житлового та комунального господарства щодо звільнення “Користувачем” місць, управління житлового та комунального господарства має право здійснити роботи з демонтажу рекламних засобів, що розташовані на займаних “Користувачем” місцях, з наступною оплатою “Користувачем” цих робіт в розмірі фактичних витрат управління житлового та комунального господарства, пов’язаних з вимушеним проведенням робіт з демонтажу і зберіганням демонтованих рекламних засобів. Проведення робіт з демонтажу рекламних засобів оформлюється шляхом підписання сторонами акту здачі-приймання виконаних робіт.

5.5. При проведенні демонтажу рекламних засобів у випадках, передбачених цим договором, “Користувач” зобов’язаний повернути місця протягом трьох днів за актами прийому-передачі.

6. ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ СТОРІН
6.1. За несплату, несвоєчасну або неповну сплату платежів, передбачених розділом 4 цього договору, “Користувач” сплачує управлінню житлового та комунального господарства пеню в розмірі облікової ставки НБУ від суми простроченого (або не повністю сплаченого) платежу за кожен день прострочення.

6.2. У разі прострочення повернення місць, наданих у користування, “Користувач” сплачує управлінню житлового та комунального господарства штраф у розмірі плати за користування місцями, встановленої пунктом 4.1. цього договору, пропорційно часу затримки повернення кожного місця.

6.3. У разі порушення зобов’язань, передбачених підпунктом 3.4.2. пункту 3.4. розділу 3 Договору “Користувач” сплачує управлінню житлового та комунального господарства пеню у розмірі плати за користування місцями, встановленої пункту 4.1. цього договору, пропорційно часу розміщення рекламних засобів з порушенням зобов’язань.

6.4. За невиконання зобов’язань, передбачених підпунктом 3.4.12. пункту 3.4. розділу 3 Договору “Користувач” сплачує на користь управління житлового та комунального господарства штраф у розмірі базового тарифу за кожен день невиконання зобов’язання.

6.5. У випадках, передбачених пунктами 6.2., 6.4., 6.5., Договору, нарахування штрафних санкцій через шість місяців від дня, коли зобов’язання мало бути виконано не припиняється.

7. ІНШІ УМОВИ ДОГОВОРУ

7.1. У разі невиконання або несвоєчасного виконання “Користувачем” зобов'язань, передбачених підпунктом 3.4.4. пункту 3.4. розділу 3 Договору, послуги за Договором вважаються наданими своєчасно, належним чином і прийнятими без підписання акту виконаних робіт (послуг).

7.2. „Користувач” вважається повідомленим про проведення демонтажу рекламних засобів, якщо управління житлового та комунального господарства направило повідомлення за допомогою поштового зв’язку (листом з повідомленням про вручення поштового відправлення), навіть за відсутності “Користувача” за адресою, наведеною у розділі 10 Договору.

7.3. У разі демонтажу рекламних засобів “Користувачем” у випадку, передбаченому підпунктом 3.4.11. пункту 3.4. розділу 3 Договору, питання відшкодування витрат, пов'язаних з демонтажем і монтажем рекламних засобів на нових місцях, вирішується згідно додаткової угоди до Договору.

8. ПРИПИНЕННЯ ДІЇ ДОГОВОРУ І ПОРЯДОК РОЗГЛЯДУ СПОРІВ

8.1. Цей договір припиняє свою дію:

8.1.1. за згодою сторін;

8.1.2. якщо “Користувач” не платить, несвоєчасно або в неповному обсязі вносить платежі за користування місць, передбачених розділом 4 даного договору;

8.1.3. якщо “Користувач” не повернув управлінню житлового та комунального господарства місця у випадках, передбачених цим договором і у встановленому цим договором порядку (у частині експлуатації місць неповернених або несвоєчасно повернених за цим договором);

8.1.4. якщо місце, надане у користування за цим Договором, вибуло з комунальної власності або земельна ділянка, на якій знаходиться місце, була надана в оренду або постійне користування (в частині конкретних місць );
8.1.5. якщо “Користувач” повернув управлінню житлового та комунального господарства усі місця, надані у користування за цим договором;

8.1.6. якщо “Користувач” не отримав дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на місцях, переданих у користування за цим договором, протягом терміну на який було встановлено пріоритет (в частині конкретних місць);

8.1.7. по закінченню терміну дії договору;

8.1.8. у випадку припинення діяльності однієї із сторін договору без правонаступництва;

8.1.9. у випадку дострокового розірвання договору на підставах, передбачених пунктом 8.3.;

8.1.10. в інших випадках, передбачених законодавством.

8.2. У разі припинення дії цього договору на підставах, передбачених підпунктами 8.1.2. – 8.1.4. пункту 8.1. розділу 8 цього договору, вважається таким, що припинив свою дію через 10 днів з дати відправлення (за допомогою поштового зв'язку) письмового повідомлення “Користувачу” про припинення дії договору (або його частини), при цьому управління житлового та комунального господарства залишає за собою право відкликати своє погодження у дозволі на розміщення зовнішньої реклами.

У разі припинення дії цього договору за згодою сторін договір вважається таким, що припинив свою дію з моменту підписання додаткової угоди.

У разі припинення дії цього договору з підстав, передбачених підпунктом 8.1.6. пункту 8.1. розділу 8, договір вважається таким, що припинив свою дію з дня закінчення терміну, на який було встановлено пріоритет.

У разі припинення дії цього договору в зв'язку з поверненням Користувачем усіх місць (підпункт 8.1.5. пункту 8.1. розділу 8) договір вважається таким, що припинив свою дію з моменту підписання сторонами Акту прийому-передачі місць.

У разі припинення дії цього договору на підставах, передбачених підпунктами 8.1.3., 8.1.6. пункту 8.1. розділу 8 цього договору, місця вважаються повернутими управлінню житлового та комунального господарства без підписання акту прийому-передачі місць (місця).

8.3. Дострокове розірвання цього договору за ініціативою управління житлового та комунального господарства у встановленому законодавством порядку можливе у таких випадках:

8.3.1. Погіршення “Користувачем” місць, які передані йому, або їх утримання у неналежному стані (засмічення території, пошкодження місць тощо);

8.3.2. Нецільового використання наданих у користування місць;

8.3.3. У разі передачі “Користувачем” місць, наданих йому, іншим особам на будь-якій підставі;

8.3.4. В інших випадках, передбачених законодавством України.

8.4. “Користувач” має право надати пропозиції про дострокове припинення дії цього договору, попередивши управління житлового та комунального господарства у письмовій формі не пізніше, ніж за 10 днів.

8.5. Всі спори та розбіжності, що виникають з цього договору вирішуються сторонами відповідно до чинного законодавства.

9. ЗАКЛЮЧНІ ПОЛОЖЕННЯ

9.1. Зміни та доповнення до цього договору вносяться додатковими угодами, що укладаються між сторонами у письмовій формі.

9.2. Усі права та обов’язки сторін згідно з цим Договором у повній мірі переходять до їх правонаступників.

9.3. Правові  відносини сторін, які не врегульовані цим Договором, регулюються чинним законодавством України.
9.4. Сторони підтверджують достовірність інформації, наведеної в розділі 10 цього договору, – кожна в частині власних адрес та реквізитів.

У разі зміни адреси, або реквізитів, передбачених у розділі 10 цього договору, сторони зобов'язуються протягом десяти робочих днів письмово проінформувати один одного про зміни.

9.5. Цей договір укладено у 2-х примірниках, що мають однакову юридичну силу, по одному для кожної із сторін договору.

10. АДРЕСИ І РЕКВІЗИТИ СТОРІН

	Управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради
Адреса: ______________________________ ______________________________

Код ЄДРПОУ __________________

п/р ___________________________

п/р (для ПДВ) __________________

______________________________

МФО _____________________ 

тел. ______________________
	“Користувач”

Адреса юридична: 
__________________________________________________________________
Код ЄДРПОУ ____________________ 

п/р ______________________________

п/р (для ПДВ) ____________________

_________________________________

МФО ______________________

Тел. _______________________


Підписи сторін:

	Від управління житлового та комунального господарства Дружківської міської ради
________________

_____________ (_______________)
	Від “Користувача”

__________________

____________ ( _______________ )


Секретар ради








 
Л.Й. Захватов

АНАЛІЗ

регуляторного впливу проекту рішення Дружківської міської ради

"Про зовнішню рекламу у місті Дружківка"

Цей аналіз регуляторного впливу (далі – Аналіз) розроблений на виконання та з дотриманням вимог Закону України "Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності" від 11.09.03. № 1160 та Методики проведення аналізу впливу регуляторного акту, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.04. № 308 та визначає правові, організаційні засади реалізації проекту рішення Дружківської міської ради „Про зовнішню рекламу у місті Дружківка”, як регуляторного акту.

1. ОПИС ПРОБЛЕМИ, ЯКУ ПЛАНУЄТЬСЯ ВРЕГУЛЮВАТИ
ШЛЯХОМ ПРИЙНЯТТЯ РІШЕННЯ
 Підставою прийняття зазначеного рішення були: Закон України "Про рекламу" від 03.07.96. № 270/96 та Типові правила розміщення зовнішньої реклами, затверджені постановою Кабінету Міністрів України від 23.09.98.  № 1511.

Зазначені нормативно-правові акти було суттєво змінено та доповнено: закон – викладено в новій редакції (Закон України "Про внесення змін до закону України "Про рекламу" від 11.07.03. № 1121), а зазначені Типові правила розміщення зовнішньої реклами втратили чинність у зв'язку з прийняттям Кабінетом Міністрів України постанови "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами" від 29.12.03. № 2067.

На цей час у місті Дружківка розміщення зовнішньої реклами здійснювалось на підставі рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради, прийнятого 23.03.2004 № 220, яке не відповідало вимогам чинного законодавства та було скасовано рішення виконавчого комітету Дружківської міської ради. У зв'язку з цим виникла нагальна потреба щодо приведення актів органів місцевого самоврядування, які регулюють порядок розміщення зовнішньої реклами, у відповідність чинному законодавству.

Неможливість розв'язання зазначеної проблеми за допомогою ринкових механізмів обумовлена тим, що для їх існування має бути створена відповідна правова основа, яка з часом перестала відповідати реаліям життя та не враховує вимог часу. Чинні регуляторні акти перестали відповідати новим актам чинного законодавства та не можуть діяти в рамках нового правового поля.

Невідповідність актів органів місцевого самоврядування, які цього часу регулюють порядок розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка, чинному законодавству та неврегульованість зазначеної сфери на місцевому рівні призводить до виникнення ситуацій неоднозначного застосування норм чинного законодавства, створює невизначену ситуацію щодо правового статусу чинних правил розміщення зовнішньої реклами, обґрунтованості отримання коштів за надання у користування місць розташування спеціальних конструкцій з розміщеною на них рекламою (в тому числі алкогольних напоїв та тютюнових виробів). 

Суб'єктами, на яких проблема справляє негативний вплив є розповсюджувачі реклами,  а також виконавчі органи міської ради, які застосовують норми чинного законодавства з питань зовнішньої реклами.

Прийняття рішення, яке досконально регламентує порядок отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами, з урахуванням актів чинного законодавства в галузі зовнішньої реклами, надасть можливостей щодо виключення ситуацій, пов'язаних з можливими корупційними діями, неофіційними витратами розповсюджувачів зовнішньої реклами та створить прозору систему прийняття рішень виконавчим комітетом Дружківської міської ради про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення зовнішньої реклами. Крім того, прийняття зазначеного акту додатково забезпечить можливість оскарження незаконний дій з боку осіб, уповноважених на вчинення відповідних власних повноважень.

Таким чином, зазначена проблема потребує усунення шляхом прийняття рішення Дружківської міської ради "Про зовнішню рекламу у місті Дружківка", який є базовим документом та створить сучасне правове поле для подальшого розвитку рекламної сфери у місті Дружківка.

2. ВИЗНАЧЕННЯ ЦІЛЕЙ (МЕТИ) ПРАВОВОГО РЕГУЛЮВАННЯ.
Метою прийняття рішення Дружківської міської ради „Про зовнішню рекламу у місті Дружківка” є: 

1. Приведення рішень виконкому у відповідність з Законом України "Про рекламу" від 03.06.96. № 270/96 та постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.03. № 2067 "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами", а також іншими актами чинного законодавства;

2. Створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка;

3. Створення сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу та сприяти розвитку цього сектору ринку у місті Дружківка;

4. Врегулювання питань, пов'язаних з:

а) організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами, органами місцевого самоврядування та державними органами;

б) встановленням порядку та умов надання, внесення змін, погодження та скасування дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

в) встановленням архітектурних, містобудівних та інших вимог щодо розміщення рекламних засобів у місті Дружківка;

г) створенням системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами;

ґ) визначенням підстав та порядку визначення розмірів плати щодо користуванням місць , які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів;

д) визначенням порядку надання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів;

е) встановленням порядку та підстав демонтажу спеціальних конструкцій, розташованих у місті Дружківка на місцях, які перебувають у комунальній власності.

3. ОБҐРУНТУВАННЯ ПЕРЕВАГ ОБРАНОГО ВИДУ ПРАВОВОГО РЕГУЛЮВАННЯ.
У відповідності з частиною 1 статті 16 Закону України "Про рекламу" розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка повинно здійснюватися на підставі дозволів, що надаються робочим органом (у галузі зовнішньої реклами) та в порядку, встановленому Дружківською міською радою. 

Таким чином, спеціальним нормативно-правовим актом у галузі зовнішньої реклами встановлено єдиний законний вид вирішення проблеми, зазначеної у пункті 1 цього Аналізу – прийняття рішення Дружківською міською радою. 

Перевага обраного виду правового регулювання над усіма іншими можливими способами ґрунтується на імперативності (загальнообов'язковості) рішень виконавчого комітету міської ради для виконання на території міста Дружківка, що передбачено статтею 144 Конституції України та статтею 73 Закону України "Про місцеве самоврядування в Україні".

Вирішення проблеми, зазначеної у пункті 1 цього Аналізу, можливе лише шляхом прийняття рішення Дружківської міської ради "Про зовнішню рекламу у місті Дружківка ". Інші альтернативні способи (механізми) досягнення мети не передбаченні чинним законодавством.

Залишення без змін актів органів місцевого самоврядування, що регулюють питання розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка, як один з альтернативних способів досягнення цілей, не може бути реалізований, оскільки суперечить вимогам актів чинного законодавства (пункт 3 постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.03. № 2067).

Визначені у пункті 2 цього Аналізу цілі не можуть бути досягнуті за допомогою ринкових механізмів, оскільки останні не мають імперативного характеру та базуються на принципах диспозитивності та передбачають урахування вимог та інтересів всіх операторів ринку.

Крім того, застосування інших засобів розв'язання проблеми, не передбачених чинним законодавством, може бути визнано таким, що суперечить чинному законодавству та є неприпустимим.

4. ОПИС МЕХАНІЗМІВ ТА ЗАХОДІВ,
ЩО ПРОПОНУЮТЬСЯ ДЛЯ ВИРІШЕННЯ ПРОБЛЕМИ.
У відповідності з частиною 1 статті 16 Закону України "Про рекламу" виконавчому органу Дружківської міської ради надано право на встановлення порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Дружківка. 

У відповідності з підпунктом 13 пункту „а” статті 30 закону України "Про місцеве самоврядування в Україні" до власних повноважень виконавчого комітету Дружківської міської ради належить надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами у встановленому чинним законодавством порядку.

Приведення у відповідність рішень Дружківської міської ради та її виконавчого комітету здійснюється у порядку прийняття відповідних рішень.

Вирішення проблеми, зазначеної у пункті 1 цього Аналізу, повинно здійснюватися шляхом прийняття Дружківською міською радою рішення "Про зовнішню рекламу у місті Дружківка " у порядку, визначеному Регламентом Дружківської міської ради V скликання, з дотриманням вимог Закону України "Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності" та іншими актами законодавства.

Розробка проекту рішення Дружківської міської ради "Про зовнішню рекламу у місті Дружківка " була здійснена за принципами:

- законності;

- гласності (відкритості та загальнодоступності);

- колегіальності;

- урахування практичного досвіду роботи на рекламному ринку;

- науковості;

-  економічної та юридичної обґрунтованості тощо.

Як свідчить досвід, ступінь ефективності правового регулювання є достатньо високим, що обумовлюється характером засобу вирішення проблеми.
5. ОБҐРУНТУВАННЯ МОЖЛИВОСТЕЙ ДОСЯГНЕННЯ МЕТИ
У РАЗІ ПРИЙНЯТТЯ РІШЕННЯ
Можливість досягнення цілей, у разі прийняття зазначеного рішення є цілком реальною та обґрунтованою у зв'язку з тим, що метою створення проекту зазначеного рішення є цілеспрямоване вирішення зазначених проблем. 

Економічні показники доходності від надання місць розташування рекламних засобів, які перебувають у власності територіальної громади міста Дружківка, говорять про ефективність та доцільність застосування наведених вище засобів вирішення проблеми.

Досягнення мети, зазначеної у пункті 2 цього Аналізу є можливим завдяки затвердженню зазначеним рішенням Дружківської міської ради наступних документів перерахованих в проекті рішення міської ради „Про зовнішню рекламу у місті Дружківка”.
До негативних обставин, які можуть вплинути на виконання вимог рішення можна віднести:

- недотримання розповсюджувачами зовнішньої реклами встановленого порядку розміщення зовнішньої реклами;

- відсутність у органів місцевого самоврядування реальних та ефективних важелів впливу на розповсюджувача зовнішньої реклами у випадках порушення ним зазначеного рішення (Закон України "Про рекламу" серед контролюючих органів не передбачає органів місцевого самоврядування, Типові правила розміщення зовнішньої реклами надають органам місцевого самоврядування право контролю, а за процедурою його здійснення відсилають до органів Держспоживстандарту).

6. ВИЗНАЧЕННЯ ОЧІКУВАНИХ РЕЗУЛЬТАТІВ ПРИЙНЯТТЯ РІШЕННЯ
За результатами прийняття зазначеного рішення має бути досягнуто цілей, зазначених у пункті 2 цього Аналізу, тобто повинно буде забезпечено:

	Особи
	Можливі вигоди
	Можливі витрати

	Громадяни 

та суб’єкти 

господарювання
	1. Досягнення цілей передбачених пункті 2 цього Аналізу. 

2. Виключення ситуацій, пов’язаних з можливими корупційними діями, неофіційними витратами розповсюджувачів зовнішньої реклами.

3. Створення прозорої системи прийняття рішень виконавчого комітету Дружківської міської ради про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення зовнішньої реклами. 

4. Додаткове забезпечення можливості оскарження незаконний дій з боку осіб, уповноважених на вчинення відповідних власних повноважень.
	1. Витрати на прийняття рішення відсутні.

2. Витрати, пов’язані з його впровадженням не можуть бути прогнозованими, оскільки прямо залежать від практичної ситуації – розміщення зовнішньої реклами.

	Органи місцевого самоврядування 
	1. Досягнення цілей передбачених пунктом 2 цього аналізу.

2. Виконання обов’язків, покладених на органи місцевого самоврядування у зв’язку з прийняттям Закону України “Про рекламу” та  постанови  Кабінету  Міністрів  України від 29.12.03.  № 2067.

3. Виключення ситуацій, пов’язаних з можливими корупційними діями, неофіційними витратами розповсюджувачів зовнішньої реклами. 

4. Створення прозорої системи прийняття рішень виконавчого комітету Дружківської міської ради про надання або відмову у наданні дозволів на розміщення зовнішньої реклами. 

5. Додаткове забезпечення можливості оскарження незаконний дій з боку осіб, уповноважених на вчинення відповідних власних повноважень.
	1. Витрати, пов’язані з прийняттям регуляторного акту.

2. Витрати, пов’язані з впровадженням та контролем за дотриманням вимог регуляторного акту  – матеріально-технічне забезпечення виконання функцій робочого органу.


7. ОБҐРУНТУВАННЯ СТРОКУ ДІЇ РІШЕННЯ
Рішення Дружківської міської ради "Про зовнішню рекламу в місті Дружківка" є регуляторним нормативно-правовим актом, дія якого розповсюджуется на невизначене коло осіб, є загальнообов'язковим до застосування на території міста Дружківка, та строк дії якого безстрокове.

8. ВИЗНАЧЕННЯ ПОКАЗНИКІВ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТІ РІШЕННЯ
Прогнозні показники результативності дії рішення міської ради:

1) розміри надходжень від надання у користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій не можуть бути прогнозованими, оскільки залежать від великої кількості факторів: кон'юнктури ринку, складу учасників, пори року тощо;

2) дія рішення поширюється на невизначене коло суб'єктів господарювання та/або фізичних осіб (територія дії акту – місто Дружківка);

3) розмір коштів та час, що витрачатимуться суб'єктами господарювання та/або фізичними особами, пов'язаними з виконанням вимог акту залежить від конкретної ситуації. 

9. ВИЗНАЧЕННЯ ЗАХОДІВ ВІДСТЕЖЕННЯ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТІ РІШЕННЯ
Після прийняття та вступу в дію рішення Дружківської міської ради здійснюється базове відстеження результативності дії акту. За результатами зазначеного строку буде встановлюватися повнота та ефективність введення в дію регуляторного акту,повторне через рік.
У випадку виявлення неурегульованих і проблемних моментів, які визначаються шляхом якісних і кількісних показників даного акту . буде розглядатися можливість їх виправлення шляхом внесення відповідних змін.
Начальник відділу містобудування 
та архітектури
І.В.Сівоплясова
� EMBED PBrush  ���
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